aktualnosci branzowe

il Agritechnica 2013

Na zachod marsz

Co dwa lata producenci z catego swiata spotykajq sie
w Hanowerze na wystawie maszyn rolniczych Agritech-
nica. Na najwiekszej tego typu imprezie na swiecie, w
dniach 10-16 listopada 2013 r., zaprezentowato sie 2,9
tys. wystawcow z 47 panstw. Wsrod nich nie zabrakfo
czotowych, miedzynarodowych koncernow o swiatowym
zasiegu, prezentujqcych prawdziwg lawine najnowocze-
Sniejszych rozwigzan dedykowanych w przewazajqcej
mierze dla zasobnych w gotowke rolnikow. Tymczasem
w Swiecie nowoczesnej techniki rolniczej swoje miejsce
znajduje coraz liczniejsza reprezentacja krajowego prze-
mystu maszyn rolniczych, czego dowodzi przyktad tego-
rocznej Agritechniki, podczas ktorej zaprezentowata sie
tgcznie rekordowa ilos¢ 58 firm prezentujqcych spory
potencjat tej gatezi przemystu w Polsce. Wiele z nich za-
debiutowafo jako wystawca podczas tegorocznej edycji,
traktujgc wystawe w Hanowerze jako okno na swiat.

ekordowo duza polska
Rreprezentocjo podczas
targéw Agritechnica do-
coraz

ca jest najlepszym miejscem na
takie kontakty, co udowodnita jej
poprzednia edycja, w roku 2071.
wodzi

wiennicza polskich firm wzrosta
0 40% w stosunku do roku 2011
- uwaza Ludwik Apolinarski, pre-
zes zarzqdu DLG AgroFood.
Cho¢ wiekszos¢ polskich wy-
stawcéw podkresla zaintereso-
wanie wymagajacym rynkiem
niemieckim, nie oznacza to, ze
ekspansja na rynki eksportowe
prowadzona jest tylko z myslg
o Europie Zachodniej. - Tego-
roczni debiutanci podkreslajq
potrzebe poszukiwania mie-
dzynarodowych rynkow zbytu.
Niemniej wazne jest zdobywa-

nie nowych kontaktow bizneso-
wych, jak réwniez ,podpatrywa-

nie” konkurencji oraz szukanie
pomystow na rozwoj wtasnych
firm. Nieuczestniczenie w tak
wielkim dla techniki rolniczej wy-
darzeniu bytoby dla fachowcow
wielkq stratq - ocenia prezes
Apolinarski. Réwniez dla tych
specjalizujgcych sie w zaopa-
trzeniu rynku w czesci zamien-
ne, z czym w takiej skali mamy

do czynienia po raz pierwszy. -
To wtasnie Agritechnica ,wysta-
ta” komunikat do producentow
systemow [ komponentow, aby
zaprezentowali sie na wystawie.
W zwiqzku z ich pozytywnym
odzewem na wystawie wydzie-
lono az trzy hale poswiecone
wytqgcznie tematyce ,Systems &
Components” - ttumaczy pre-
zes DLG AgroFood.

Zapytalismy zatem  kilkana-
Scie krajowych firm o powody,
ktére sktonity je do bardziej ak-
tywnej obecnosci na rynkach
zewnetrznych.

Agromex, Stawomir Skéra,
wtasciciel firmy

Produkowane przez firme
Agromex maszyny eksporto-
wane sq gtéwnie do Czech i na
Wegry, cho¢ od niedawna zo-
czelismy sprzedaz réwniez w
Niemczech. Wiem, ze dopiero
raczkujemy poza granicami kra-
ju, ale liczymy na rynek naszych
zachodnich sgsiadéw, nie za-
pominajqc przy tym o kierunku
wschodnim, gtéwnie Rosji. Tym
bardziej, ze nasze wyroby - np.
popularne na rynku czeskim
opryskiwacze czy wybierane
w Niemczech agregaty upra-
wowe i talerzowe - nie sq zte
i z czystym sercem mozna je po-
leci¢ zwtaszcza gospodarstwom
o sredniej wielkosci.

Debiutujgc  jako wystawca
w Hanowerze, chcemy pozy-
skac szereg dobrych kontaktow

skuteczniejszego
,rozpychania sie” na zewnetrz-
nych rynkach zbytu. Coraz wiek-
sza liczba polskich wystawcow
przekonuje, ze oferujom ma-
szyny juz na takim poziomie, iz
mogq skorzystac z uczestnictwa
w odbywajgcym sie co dwa lata
,oknie na $wiat” najnowocze-
$niejszej techniki rolniczej. - Spo-
wodowane jest to umocnieniem
sie polskich firm na rynku krajo-
wym, a co za tym idzie, poszuki-
waniem nowych rynkéw - Euro-
py Wschodniej i Zachodniej oraz
innych kontynentow. Agritechni-
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Wiele firm z tego powodu powiek-
szyfo swoje stoiska w tym roku,
zainwestowato w lepszy design.
Jednak najwazniejszym ,magne-
sem” dla naszych firm jest fakt,
Ze Agritechnica jest bez wqtpie-
nia najwiekszq wystawq techniki
rolniczej na swiecie. W tym roku
objeta ona 42 ha powierzchni
brutto | 450 tys. zwiedzajqgcych.
To kolejna rekordowa edycja tych
targéw. Skoro wiec polskie firmy
majq wrecz ,u drzwi” takq wy-
stawe jak Agritechnica, to trud-
no aby nie braty w niej udziatu.
W efekcie powierzchnia wysta-

Eksport techniki rolniczej z Polski w latach 2010-2012

(w mln euro) )
Zrédto: Eurostat, VDMA.
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do dostawcéw podzespotow.
Moze nie zyskamy takiej jakby-
$my oczekiwali liczby dileréw
naszych maszyn, ale przynaj-
mniej chcemy sobie dac szanse
obnizenia kosztéw produkgji.

Bagramet, Tomasz Baranowski,
prezes zarzqdu

Eksport dla
okoto 70% sprzedazy. W tym
kontekscie ciekawym rynkiem

stanowi nas

jest Skandynawia. Potwierdza
to najwieksze zainteresowanie

naszymi produktami ze strony
klientéw z tej czesci Europy.
Wiasnie tam widzimy najwiek-
sze perspektywy rozwoju - za-
réwno jesli chodzi o technike
rolniczq, jak i ptugi $niezne czy
osprzet do maszyn budowla-
nych, ktéry stanowi ciekawg
dla nas nisze rynkowq. Nasta-
wiamy sie réwniez na wspot-
prace kooperacyjng - mamy
juz kilka firm tym zainteresowao-
nych. Cieszy fakt, Zze europejscy
kontrahenci nie traktujg juz
firm z Polski jako producentéw
drugiej kategorii. Technicznie
doréwnujemy firmom z Europy
Zachodniej, mamy nie gorszy
park maszynowy, réwnie praco-
witych i zdolnych ludzi.

A skgd nasza obecnoéé na
Agritechnice? Szukalismy do-
brego miejsca, w ktérym mo-
glibysmy skutecznie pozyskiwac
klientéw spoza granic kraju,
nawet z Kanady czy Standéw
Zjednoczonych, co juz nam sie
udaje. Zdecydowalismy sie na
stoisko w Hanowerze réwniez
ze wzgledu na uzyskanie dofi-
nansowania z programu unijne-
go na rozwdj Pomorza. Przy tej
okazji swoje maszyny pokazujg
réwniez zaprzyjaznione z firmg
Bagramet przedsiebiorstwa Ko-
taszewski i Talex.

Farmtrac Tractors Europe,
Andrzej Kublik, dyrektor
zarzqdzajqcy

W Europie ewidentnie istnieje
popyt na ciggnik klasyczny, pro-
sty, a przy tym niezwykle wydaj-
ny, za rozsqdng cene. Segment
matych, kompaktowych trakto-
réw pomocniczych musi zostaé
wypetniony - prébe w tym zo-
kresie podejmuje firma Farm-
trac wprowadzajgc do oferty
dwie serie ciggnikéw - Heritage
oraz Europe Line z modelami
o mocy do 110 KM, ktére za-
pewniajg najlepszqg mozliwg
wydajnosé i szerokos¢ zastoso-
wan ciggnika w tym sektorze
rynku. Dzieki tym produktom
chcemy by¢ do 2019 r. liderem
na rynku europejskim w ciggni-
kach o mocy do 80 KM, liczymy
na sprzedaz 10 tys. ciggnikéw
i 10% udziatu w rynku.

Rzecz jasna szukamy nowych,
silnych partneréw biznesowych,
zwtaszcza na duzych rynkach
Niemiec, Francji, Wielkie] Bry-
tanii i Hiszpanii, chod jestesmy

otwarci na firmy handlowe
z catej Europy. Podejmowane
przez nas dziatania juz przyno-
szq efekty, skoro np. w Niem-
czech odnotowujemy 3-4-krotny
wzrost sprzedazy w poréwna-
niu do pierwszych miesiecy br.
To jest nie tylko zastuga ocze-
kiwanego przez wielu klientéw
produktu i budowanej, profe-
sjonalnej sieci dystrybucji, ale
réwniez atrakcyjnego pakietu
finansowego, ktéry rozpoczy-
na sie w fabryce w Mrggowie,
a konczy na zachodnioeuro-
Podpi-
umowe

pejskim  konsumencie.
interesujgcqg

z jednym z bankdéw, uzyskujgc
catego
i bardzo dobre warunki zakupu

salismy

finansowanie obrotu

dla klientow.

Feerum, Daniel Janusz,
prezes zarzqdu

Dojrzelismy juz do tego, zeby
zadebiutowad na tak waznych
targach jak Agritechnica. Na-
sza dtugoterminowa strategia
zaktada bowiem wzrost ska-
li prowadzonej dziatalnosci,
a takze statqg poprawe jako-
sci oferowanych produktéw.
W tym
przetom w  kilku

roku zanotowalismy
tematach
kluczowych dla rozwoju fir-
my Feerum, ktéra z poziomu
przedsigbiorstwa rodzinnego
przeistoczyta sie w gietdowq
spotke publiczng z wiekszymi
mozliwosciami i brakiem ogra-
niczen rozwojowych. Najwaz-
niejsze zmiany to: udany debiut
na warszawskim  parkiecie,
dynamiczny wzrost potencjatu
produkcyjnego, czy wdrazanie
szeregu nowych rozwigzan, jak
np. program ksiegowo-zarzg-
dzajgcey
ktérego wprowadzenie kilku-

przedsiebiorstwem,

krotnie zwiekszy nasze mozli-
wosci dziatania.

Jest zatem dobry czas na
ekspansje, nie tylko na rynki
wschodnie ktére coraz bardziej
udaje nam sie rozwijad, ale tez
na Zachdd, takze ze wzgledu
na potozenie geograficzne - fir-
ma Feerum ma zaledwie 60 km
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do granicy z Niemcami. Z tego
wzgledu, iz w latach 2011-
2012 bardzo mocno rozwingt
sie rynek polski, eksport stano-
wi nieco ponad 20% obrotéw.
Portfel zamdwien i projekty na
ktérymi pracujemy wskazuja,
izw 2014 r., kiedy powinnismy
mieé¢ duzo wiekszg swobode
organizacyjnq, eksport bedzie
nadal na poziomie 20-25%.
Dopiero w latach 2015-2016
chcemy zréwnad sprzedaz eks-

portowq i w Polsce.

Klienci z Zachodu sq pod du-
zym wrazeniem naszych moz-
liwosci i mysli technologicznej,
dzieki ktérym powinnismy so-
bie poradzié¢ na rynku przynaj-
mniej przez najblizsze 20 lat.
Wiele wysitku ktadziemy bo-
wiem na rozwdj innowacyjnych
rozwiqgzan i bardzo gtebokie
przetwérstwo wiasne - brak
podwykonawcdw, co pozwa-
la utrzymywaé bardzo wysoki
poziom jakos$ciowy produktéw
Feerum. Pracujemy stale nad
ich optymalizacjq - chcemy np.
opatentowad nowy ksztatt stup-
ka wzmocnieniowego w zbior-
nikach, ktéry pozwoli ograni-
czy¢ zuzycie materiatéw o 20%
w stosunku do najnowoczesniej-
szych rozwigzan w Europie.
Dotyczy to réwniez produktow
dopiero przygotowywanych
do wdrozenia. Obecnie trwajq
prace nad suszarnig z syste-
mem rekuperacji, ktéry powi-
nien zrewolucjonizowad rynek
europejski, gdyz pozwala obni-
zy¢ zuzycie energii dodatkowo
o ponad 30% w stosunku do
rozwigzan konwencjonalnych.
Musimy bowiem sprostac ocze-
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kiwaniom rynku, tym bardziej,
ze do 2050-2060 r. nalezy
oczekiwaé znacznego wzrostu
konsumpcji $wiatowej, a co za
tym idzie potrzeb rynku w za-
kresie zwiekszania powierzchni
magazynowych czy obiektow
do przetwdrstwa ziarna.

Fortis, Wojciech Malinowski,
prezes zarzqdu

Jestesmy liczgeym sie krajo-
wym producentem zbiornikéw
do magazynowania paliw ptyn-
nych i Ad Blue, wykonywanych
z polietylenu $redniej gestosci.
Produkcja odbywa sie w stu
procentach w Polsce, nasz za-
ktad miesci sie w podpoznan-
skim Niepruszewie. Najpierw
przez 10 lat tworzylismy rynek
na nasze produkty w Polsce,
teraz jest czas na ekspansje
na zewngqtrz - na rynki euro-
pejskie, do Rosji, a nawet Sto-
néw Zjednoczonych. Bierzemy
udziat w targach Agritechnica,
gdyz jestesmy w trakcie bu-
dowania sieci dilerskiej na te-
renie Niemiec, chcemy zatem
nawigzac wspotprace z nowy-
mi partnerami handlowymi.
Zwtaszcza tam  znajdujemy
odbiorcéw na produkty wyso-
kojakosciowe, co nie jest jesz-
cze zjawiskiem powszechnym
w Polsce. W naszym kraju péki
co najwieksze znaczenie ma
cena, podczas gdy na rynkach
zachodnich patrzqg gtéwnie na
jakosé i wykonanie oraz wy-
glad produktu, a w tym zakre-
sie mamy wiele do zapropono-
wania.

Dzieki obecnosci w Hanowe-
rze chcemy tworzy¢ i kreowad
rynek u klientéw koncowych, ale
takze w duzej mierze pozyski-
wacd dystrybutordw, ktérzy zno-
ja realia i potrafig ten produkt
sprzedad, zareklamowad i zajqé
sie serwisem.

Hydrometal, Adam Gordziejczyk,
wiceprezes zarzqdu

W  Niemczech swoje pro-
dukty sprzedajemy od 3 lat
- w tym czasie trafito tam po-
nad 170 naszych tadowaczy.
Dotychczas firma Hydrometal
wystawiata sie tylko na dwdch
mniejszych wystawach w mie-
sigcach letnich. Teraz nadszedt
czas na najwiekszg wystawe
maszyn rolniczych na
cie, gdyz rynek niemiecki jest
duzy, a poza tym potrafimy
sie na nim znalezé, co nie na-
lezato do rzeczy tatwych. Nie
oznacza to jednak, ze jest to
nasz jedyny zewnetrzny rynek
zbytu - sprzedajemy réwniez
na totwe, a w mniejszym za-
kresie réwniez na Litwe czy
do Wielkiej Brytanii. Rynek za-

Swie-

chodnioeuropejski jest znacz-
nie bardziej stabilny i nie tak
chwiejny jak w Polsce. Dlate-
go tez eksport pozwolit nam
przetrzymac trudniejszy okres
w kraju, w zwigzku z czym nasz
kierunek dziatania jest jeden -
bedziemy koncentrowad sie na
sprzedazy na zewngqtrz. Juz te-
raz eksport stanowi okoto 80%
sprzedazy firmy Hydrometal.

Jest to jednak zastuga naszej
polityki - kiedy bowiem rynek
tadowaczy w Polsce miat sie jak
najlepiej, zaczeliSmy stawiad
pierwsze kroki na Zachodzie.
Wtedy w kraju mozna byto
sprzedawac tego typu produk-
ty bez wiekszych ktopotdw, ale
postawilismy na zaspokajanie
popytu z Europy Zachodniej,
wydtuzajgc nieco terminy reali-
zacji zamoéwien. Kierunek ten
okazat sie stuszny.

Inter-Tech, Grzegorz tuba,
przedstawiciel handlowy

Firma Inter-Tech Anny i Pio-
tra Jankowskich z Zambrowa
na targach Agritechnica 2013
w Hanowerze pojawita sie

jako wystawca po raz pierw-
szy. Mijajacy rok, a takze po-
przednie lata byty dla nas
bardzo pracowite. Aktywnie
uczestniczyliSmy w wystawach
krajowych, m.in. w Kielcach
i Bednarach, a takze na wysta-
wach za wschodnig granicg.
Chcielibysmy jednak istotnie
rozszerzy¢ nasz rynek zbytu
o Europe Zachodniq. Zalezy
nam na nawigzaniu wspdt-
pracy z firmami zza naszej
zachodniej granicy, wtasnie
dlatego znalezlismy sie w Ha-
noverze. Juz w tej chwili 50%
produkgji
a ze wzgledu na to, iz nasze
produkty sq bardzo wysokiej
jakosci, a przy tym w bardzo
atrakeyjnej jestesmy
pewni, ze rozmowy prowadzo-
ne na tych targach przyniosq

znaczqce rezultaty. Systema-

stanowi eksport,

cenie,

tycznie wprowadzamy nowe,
ciekawe produkty, co urozma-
ica nasz i tak bogaty wachlarz
ofert. Na targach Agritechni-
ca debiutuje nasz nowy kro-
kodyl w wersji HD, ktéry jest
najbardziej
wymagajqcych klientéw. Mu-

skierowany  do

simy przyznad, ze produkt ten
cieszy sie ogromnym zaintere-
sowaniem. Kazdego dnia nasi
pracownicy aktywnie zmagajq
sie z nowymi wyzwaniami, two-
rzgc innowacyjne rozwigzania
techniczne, ktére zapewniajg
ciaglty rozwdj produkowanych
maszyn. Naszym nadrzednym
celem jest osiggniecie satys-
fakeji klienta. Stale dgzymy do
zrozumienia potrzeb i ocze-
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